SIRKET ydneticileri bir
yil 6nce yaptiklar
toplantida 2008’de
yurtdisina acilacakla-
rimi1 bunun ilk adimi-
nin da Fas oldugunu
belirtmisti. Ekonomik
kriz nedeniyle bu
planlarm 2009 yilina
ertelendigi goriiliiyor.
Sirketin CEQO’su Si-
mons, “Bir siire Bul-
garistan, Yunanistan
gibi farkli iilkeleri in-
celedik ve Fas’a karar
verdik. Hedefimiz bu
yil 40 magaza acmak
ve 5 yilda 100 maga-
zaya ulasmak” dedi.

Zenginler
akillidir,

bize gelir

GENELLIKLE gelir sevi-
yesi diisiik kesimin
aligveris ettigi BIM’e
artik her kesimden

BIM 350 magaza acip
2 bin Kkisiyi ise alacak

Kendine 6zel markalari ve rafsiz magazalariyla ucuz gida Grdnd
satan BIM, 2009 yilinda 350 magaza acip 2 bin Kisiyi ise alacak.
Bu yil yurtdisina da acilmayi hedefleyen BIM'in ilk hedefi Fas...

BASBAKAN’'IN eski danismam
Ciineyd Zapsu tarafindan kurulan
ardindan hisse yapisinda degisiklik
yasanan BIM marketleri, 2008 yilin-
da ekonomik krize karsin cirosunu
Onceki yila oranla yiizde 42 artirarak
4.2 milyar dolar ciro, 114.2 milyon
TL kér elde etti. Sirketin 2008 ger-
ceklesmeleri ve 2009 hedeflerini
aciklamak icin basin toplantist yapan
BiM yoneticileri, 2.285 magaza ile
Tiirkiye’nin en biiyiik perakende zin-
ciri olduklarini sdyledi.

“TUKETICI UCUZA YONELDI'

BIM’in CEOQ’su Jos Simons, diinyay1
etkileyen ekonomik kosullara rag-
men giiclii bir performans gosterdiklerini
soyledi. Krizin etkisini gistermesiyle birlikte
ozellikle agustos aymda miisteri sayisini yliz-
de 8-10 artirdiklari kaydeden Simons, “500
tedarikci ve 13.700 BIM calisam ile aileleri-
nin gecimini saglamalarina yardimer oluyo-
ruz. 2009 yilinda da giiclii performansimizi
siirdiirecegimize inantyorum. 2009 yili icinde

350 yeni magaza acmay: hedefliyoruz” dedi.
Sirketin CFO’su Haluk Dortluoglu ise fiyat
hassasiyetinin artmasi nedeniyle tiiketicilerin
daha ucuz tiriinlere yoneldigini belirterek
#2008 yilinda markal: tiriin satis1 yiizde 34’ten
31.5% diistii. Bu da BIM olarak tirettigimiz
ozel markali tiriinlere olan ilgiyi artirdi” dedi.

ESIN GEDIK/iSTANBUL

insanin geldigini be-
lirten BIM Operas-
yon Komitesi Baskani
Galip Aykac, “Biz
akilli insanlarin ahs-
veris ettigi bir zinci-
riz. Bizden herkes
alisveris ediyor, 6zel-
likle de akilli insan-
lar... Zenginler de
akilli olduguna gore
onlar da bize geliyor”
dedi. Aykac, tiim
tirtnlerinin Saghk
Bakanligi1 onayli ol-
dugunu da ekledi.

KREM PEYNIRI: KEREM PEYNIRI!

BIM magazalarinda 600 ayri

iirtin satiliyor. BIM’in di-
ger rakiplerinden daha
ucuza Uriin satmasini sag-
layan en énemli unsur,
magazalarda raf diizeni-
nin olmamasi ve kendine
ozel iiriinler iiretmesi.
‘Private label’ denilen 6zel
markali tiriinleriyle ayris-
tiklarim belirten Dortlu-
oglu, “Biz 6zel markal

tiriinlerimizi diger pera-
kendeciler gibi tiretmiyo-
ruz. Uriinii kendimiz ge-
listiriyor, 6zel marka ile
iirettiriyoruz. Ornegin
Dost markali siit tiriinleri-
miz ¢ok begeniliyor. Sade-
ce BIM’de satilmasia
karsin siit sektdriinde pa-
zar lideri” dedi. BiM’e
ozel markalarin isimleri
de dikkat cekiyor. Tanin-

mis markalara yakin ve il-
ging isimlerle marka yara-
tan BiM’de satilan krem
peynirlerin markasi
‘Kerem’, Tiirk kahvesinin
adi ise Abdullah Efendi,
kola ise Le Cola, ton bali-
g1 Derya, dis fircas: Shine,
soya yagi Sofra markasiyla
satiliyor. BIM’de bir siire
once satilan camasir sula-
rinin markas: da Age’ydi.




